Plan de Estudios

CIENCIAS Y TECNICAS DE LA
COMUNICACION 2015

AREA BASICA

-AUTONOMIA E INTEGRACION PERSONAL
-SITUACION ACTUAL DE LA JUVENTUD EN MEXICO
-SENTIDO DE VIDA Y TRASCENDENCIA

-CRISIS DE VALORES ANTE LA PROBLEMATICA ACTUAL
-ETICA DEL EJERCICIO PROFESIONAL
-HABILIDADES COMUNICATIVAS

-TALLER DE INVESTIGACION

-ESTADISTICA DESCRIPTIVA

-ADMINISTRACION FINANCIERA PERSONAL
-INGLES I

-INGLES II

-INGLES III

-INGLES IV

-SEMINARIO DE TITULACION

AREA DISCIPLINARIA

-PRINCIPIOS TEORICOS DE LA COMUNICACION DE
MASAS

-ENFOQUE CRITICO DE LA TEORIA DE LA
COMUNICACION DE MASAS

-ESTUDIOS DE LA COMUNICACION EN MEXICO Y
AMERICA LATINA

-PSICOLOGIA GENERAL

-PSICOLOGIA DE LA COMUNICACION

-SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION

-SEMIOTICA

-ESTADISTICA APLICADA A LA INVESTIGACION DE LA
COMUNICACION

-PRINCIPIOS Y TECNICAS DE REDACCION

-ANALISIS DE CONTENIDO

-ANALISIS SOCIOECONOMICO DEL MEXICO ACTUAL
-PROCESO ADMINISTRATIVO

-FUNDAMENTOS DE MERCADOTECNIA
-LEGISLACION DE LA COMUNICACION

AREA PROFESIOGRAFICA

-COMUNICACION ORAL

-ANALISIS DE DISCURSOS LITERARIOS
-REDACCION Y ESTILO

-LABORATORIO DE FOTOGRAFIA

-TALLER DE FOTOGRAFIA

-PERIODISMO INFORMATIVO

-PERIODISMO DE OPINION

-TALLER DE GUIONISMO

-PRODUCCION RADIOFONICA

-PRODUCCION RADIOFONICA DIGITAL
-LENGUAJE AUDIOVISUAL

-TALLER DE REALIZACION TELEVISIVA
-HERRAMIENTAS DIGITALES PARA LA PRODUCCION DE
TELEVISION

-REALIZACION Y APRECIACION CINEMATOGRAFICA
-ADMINISTRACION AVANZADA

-TALLER DE COMUNICACION MULTIMEDIA
-RELACIONES PUBLICAS INTERNAS

-RELACIONES PUBLICAS EXTERNAS

-PUBLICIDAD

-CREATIVIDAD PUBLICITARIA

-MERCADOTECNIA APLICADA

-MERCADOTECNIA POLITICA Y OPINION PUBLICA
-COMUNICACION EDUCATIVA

AREA DE CAMPOS DE
OPORTUNIDAD

-FORMACION DE EMPRENDEDORES
-MERCADOTECNIA DIGITAL
-IMAGEN PUBLICA

-COMUNICACION ORGANIZACIONAL

AREA DE OPTATIVAS

-IMAGEN ORGANIZACIONAL
-DIRECCION EMPRESARIAL




